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Riktlinjer for sponsring och gavor i forskola, skola och fritidshem

Sponsring, gavor och reklam ar ofta en kanslig fraga i kommunal verksamhet och darfor har
utbildnings- och kulturforvaltningen tagit fram denna riktlinje som stod for personal och
verksamhet inom forskola, skola och fritidshem.

Styrdokumentet ersétter av utbildnings- och kulturndmndens beslutade styrdokument 2007-08-22
§ 156 Sponsring och gava — riktlinjer for Markaryds kommuns forskolor och skolor. Riktlinjerna
utgor ett komplement till Markaryds kommuns 6vergripande sponsringspolicy antagen av
kommunfullméktige 2008-12-18, § 158.

Definitioner

Ett bidrag, en donation eller en gava innebér att en givare lamnar pengar eller andra tillgangar
till en mottagare utan krav pa motprestation. Bidragsgivaren far inte pa grund av bidraget ge ett
foretag viss reklameffekt, atnjuta sarskild formansstallning, stélla krav pa myndighetsbeslut eller
pa hur en uppgift ska utforas eller kréva att vissa resultat ska uppnas.

Sponsring &r ett avtal till 5msesidig nytta mellan tva eller flera parter, dar den ena parten
(sponsorn) forbinder sig att bidra med pengar, varor och/eller tjdnster och den andra parten (den
sponsrade) som motprestation verkar for en exponering av foretaget namn.

Reklam ar kommersiell marknadsforing ar en grazon dér varor eller tjanster till nytta for
sponsorns verksamhet exponeras.

Riktlinjer gavor fran privatpersoner
Nar det vankas skolavslutningar eller jullov kommer fragan upp: Far/ska/bor lararen/pedagogen
fa en present?

Det enkla svaret: Sjalvfallet, det ar de vérda!

Dock behdver bade givaren och mottagaren tanka pa att skolans och forskolans personal ar
anstallda vid en offentlig myndighet och en gava i vérsta fall kan utgéra en muta. En muta ges i
syfte att fa en forvantad fordel av mottagaren. Personalen maste vara medveten och forsiktig och
kontakta sin chef vid minsta tvivel om otillaten paverkan.

Med otilliten paverkan menas att syftet uppfattas vara att paverka tjansteutévningen. Exempelvis
att larare kénner sig pressad att sdtta ett hdgre betyg. Det finns ingen tydlig grdéns med vad som &r
otilldten paverkan eller muta. Dock &r en vanlig uppmaning att vara vaksam om det ror sig om
mer &n kostnaden for en lunch fran en privatperson eller foretag, eller om personalen kanner
obehag.

For att undga problemet ar ett tips till givaren att gavan inte far kosta mer an en lunch. Eller att
flera i klassen/gruppen gar samman for att samla in till en present. Dock bor inte en gemensamt
insamlad géva kosta mer an nagra hundralappar. Ar gavan dyrare &n sa blir gdvan skattepliktig
och ror det sig om en tusenlapp maste mottagaren deklarera och formansbeskattas.

Organisationer, foretag med mera i skolans varld

Foretag, foreningar, organisationer och forsamlingar vill ofta anvanda forskolan och skolan som
en kanal att na barn och unga. Ibland kallar man det sponsring, ibland gava, bidrag, information,
reklam eller kommersiell marknadsforing.
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Gemensamt ar att nagon utomstaende vill synliggdra sig inom forskolans eller skolans omrade.
Det kan till exempel handla om olika typer av skankt material, en tjanst eller skyltar och anslag pa
enhetens omrade.

Sponsring, bidrag eller reklam?

Ofta sager vi sponsring nar vi egentligen menar gava. Foretag och organisationer ger gavor inom
utbildnings- och kulturngmndens verksamhetsomrade sa som psalmbdcker, blockflojter,
trafikvastar, cykelhjalmar, bidrag till studieresor och sa vidare. Har inga krav pa motprestation
avtalats ar det inte sponsring utan fraga om gava eller donation.

For myndigheter har gransdragning mellan bidrag och sponsring betydelse. For bidrag som en
myndighet tar emot finns det sarskilda regler som kan bli aktuella, exempelvis i
donationsforordningen. Aven for foretag ar gransdragningen viktig eftersom kostnader for
sponsring ar avdragsgilla i inkomstdeklarationen medan gavor inte ar avdragsgilla. Traditionellt ar
den vanligaste motprestationen att sponsorn far exponera sitt namn, eller varans namn pa nagot
satt. Det kan vara pa skyltar, pa varuautomater eller pa material. Verksamhetens motprestation
kan ocksa besta av att sponsorn far tillgang till skolans lokaler for sammankomster, utbildning
eller motsvarande.

Sponsring tar sig ibland formen eller bendmns som samarbete eller utveckling. Samarbetet kan
syfta till att bada parter kan 6ka sin kompetens eller minska sina kostnader genom att byta
tjanster med varandra. Sponsring kan innebara att sponsorn tillhandahaller forbrukningsmaterial,
lanar ut eller subventionerar maskiner och annan utrustning, tillfér kompetens genom att stélla en
expert till férfogande for insatser i skolans administration, marknadsforing eller undervisning,
erbjuda praktikplatser och studiebesok pa foretaget och sa vidare. Sponsring kan dven innebéra
stdd med kontanta medel.

Det &r en skillnad mellan sponsring och reklam/kommersiell marknadsféring. FOr att anses vara
sponsring far meddelandet endast innehalla uppgift om vem som star bakom sponsringen, till
exempel genom att foretagsnamnet namns. Om det finns nagon information om sponsorns
produkter, verksamhet eller tjanster, som forutsétts bli foremal for exponering av
sponsorsmottagaren, ar det ibland tveksamt om det &r sponsring. Det kan da handla om
reklam/kommersiell marknadsforing dar sponsringsmottagaren har en aktiv roll. Da galler
marknadsforingslagens regler. Motprestationen kan aldrig besta av krav pa inkép av varor eller
tjanster fran sponsorn. Om sponsring ersatter planerade inkGp av varor och tjanster ar det att
betrakta som upphandling och da ska Lagen om offentlig upphandling (LOU) tillampas.

Riktlinjer gentemot féretag och organisationer

Sponsring av skolverksamhet kraver en noga avvagning i fraga om pedagogik, juridik, politik och
etik. Forskolan och skolan ar framst barnens och de ungas omrade da de tillbringar stor tid i
kommunens verksamhet. Barn i grundskolan har dessutom skolplikt och kan inte vélja bort den
paverkan som budskapet kan innebara. Skolans, forskolans och fritidshemmens verksamhet vilar
pa en faststalld vardegrund och finansieras genom skatter. Skolan &r en myndighet som styrs av
lagar och andra styrdokument. Skolans personal fattar beslut som paverkar enskilda individer.
Darfor ska noggrannhet vara ett ledord nér det galler vilka kontakter barnen och eleverna moter i
forskola, skola och fritidshem.

Nar det géller yngre barn finns det skl att iaktta forsiktighet vid sponsrade aktiviteter. Sponsring
far inte komma i konflikt med skolan och férskolans uppdrag, vardegrund och krav pa saklighet
och allsidighet. Exempel pa konflikt med verksamhetens krav &r om ett leksaksforetag ger eller
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sponsrar en forskola med material i marknadsforingssyfte for foretagets produkter. Ett sadant fall
kan bryta mot marknadsforingslagen. Darfor bor forskolan och skolan idka aterhallsamhet nér
det galler gava, sponsring och information fran utomstaende.

I gymnasieskolan, dar eleverna ér dldre och darmed har stérre formaga till kritiskt tankande, kan
man vara 6ppnare for utomstaende engagemang i verksamheten.

Finansieringen av verksamheten med hjalp av sponsormedel far endast utgora ett mindre
komplement till samhallets finansiering. Sponsring far inte medfora risk for misstanke om muta
eller otillborliga personliga syften. Exempel pa detta kan vara nér en forélders foretag sponsrar
dér det kan anas att syftet ar krav pa hojda betyg for barnet. Vid minsta misstanke eller oro ska
personal vanda sig till sin arbetsgivare.

Bidrag som ges utan krav pa motprestation betraktas inte som sponsring. Daremot ar det viktigt
att en sadan gava inte paverkar skolans verksamhet pa ett otillodrligt sétt, eller kan medfora
misstanke om mutbrott. Aven nér det géller gavor ska givaren bedémas.

Reklam och betald marknadsféring

Det finns inga lagar eller regler att reklam och betald marknadsforing inte far férekomma i
forvaltningens verksamheter. Daremot bor verksamheten iaktta sarskild forsiktighet och noga
bedoma sponsringens och marknadsforingens utbildningsvéarde mot dess paverkanseffekt. Barn
kan ha svart att skilja pa reklaminslag och annan information. De forstar inte heller alltid att syftet
med reklam &r att locka till kop.

Det maste i all marknadsforing vara tydligt for mottagaren vem som star bakom det kommersiella
meddelandet samt att det faktiskt for sig om reklam och inte objektiv information. Nér
marknadsforing riktar sig mot barn ska det alltsa vara tydligt for just ett barn att det handlar om
reklam.

Marknadsforing som saknar tydlig reklammarkering eller séndarangivelse brukar kallas for dold
marknadsforing. Eftersom den inte uppfyller kraven i marknadsforingslagen ar den inte tillaten.

Att tdnka pa for personalen och verksamheten

Nar man jobbar i offentlig verksamhet ska man vara vaksam pa syftet med gavan, bidraget eller
sponsringen. Vid minsta misstanke om otillaten paverkan eller muta fran givaren ska man
kontakta sin chef.

Skattemassigt ar det bra att tanka pa att dyra gavor (omkring 1000 kr eller mer) maste tas upp i
deklarationen.

Personal far be foréldrar, foretag och organisationer om gava eller sponsring vid speciella
tillfallen. Men det ar viktigt att det gérs med fingertoppskansla. Exempelvis ar det tillatet att be
byggforetag om spillbitar av brador for att bygga ladbilar med barnen pa fritids, eller insamling av
barnmatsburkar fran foraldrar for att gora ljusstakar pa forskolan. Syftet med att be om en gava
eller sponsring bor inte vara att ersétta tilldelad budget for enheten utan framst utgora ett
komplement till ordinarie verksamhet.

Chefer ska vara uppmarksamma att viss sponsring eller avtal maste skickas med i redovisning av
delegationsbesluten. Se rubriken Utbildnings- och kulturndmndens beslut.
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Det maste alltid géras en bedémning av foretag, privatpersoner eller organisationer som
kontaktar verksamheten med erbjudan av sponsring eller gava. Se rubriken Krav pa sponsorer och
sponsringsavtal.

Krav pa sponsorer och sponsringsavtal

Beddmning av sponsor

Vid bedémning av sponsorn ska man beakta:
e Att verksamheten drivs seridst och inte har skatteskulder och dylikt
e Att verksamheten &r forenlig med skolans vardegrund
e Att verksamheten foljer god marknadsforingssed

e Om sponsrat material eller aktiviteter innehaller reklam, formanserbjudanden eller annan
aktiv marknadsforing

e Att sponsorn/givaren inte uppmanar elever att sjalva kopa eller att paverka sina foraldrar
att kopa foretagets varor eller tjanster

Avtal

Om sponsringen dr omfattande ska den regleras genom skriftliga avtal. Ett avtal om sponsring
ska innehalla:

e Namn, adresser och organisationsnummer

o Kontaktpersoner hos sponsorn och hos den sponsrade.

e Syftet med sponsringen

e Aktiviteten

e Sponsorns atagande

e Skolans atagande

o Vilken tid avtalet galler

e Eventuella medieréttigheter

e Ansvar vid instéllda evenemang

o FOrsékringsansvar for elever och material

e Formen for uppségning av avtalet om forutsattningarna forandras
e Formen fOr 16sning av eventuell tvist om avtalets tillAmpning

Policy for sponsring eller gava

Sponsring
Kommunens olika verksamheter sa som forskolor, skolor och s vidare far ta emot sponsring till
ett belopp om som mest ett basbelopp. Se utbildnings- och kulturndmndens delegationsordning.

Det &r vérdefullt med ett 6ppet samarbete med och stdd av ndrsamhallet och det lokala
naringslivet.

Forsiktighet ska iakttas med sponsring i de yngre aldrarna i forskola och grundskola, och sérskilt
nér det kommer till kommersiell marknadsforing eller reklam.

Den vérdegrund som finns for kommunens verksamhet vad géller objektivitet, saklighet,
allsidighet och likstalldhet maste foljas.

Kommunens verksamheter far inte komma i beroendestéllning till sponsorn.
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Sponsring far inte tas emot om den ar forbunden med bindande villkor som kan medféra
beroendestallning till givaren eller som kan innebara nagon form av motprestation fran
mottagaren som inte &r forenlig med allménna rattsprinciper.

Sponsringen far inte vara av den omfattningen att den patagligt paverkar upphandlingsavtal och
andra avtal som &r tecknade for kommunala ink6p och kommunala tjénster.

Sponsorpengar ingar inte i den ordinarie budgeten utan &r ett komplement till skatte- och
avgiftsfinansiering och kan vid behov tillaggsbudgeteras under I6pande budgetar.

I det fall sponsringen &r av langsiktig karaktér ska Gverenskommelse goras skriftligt mellan
parterna, dar respektive parters ataganden, avtalstid, syfte, former for uppsagning, och sa vidare.
noggrant beskrivs. Se under rubriken Avtal ovan.

Gava
Kommunens verksamhetsenheter far, ta emot gava till verksamheten till ett belopp om som mest
ett bashelopp. Gavan far inte medfora nagra krav fran givaren.

Vid gavor, storre an ett basbelopp, forutsatts namnden vara mottagare.

Forutsattningen dr att givaren &r seriés och en person med oklanderlig vandel eller representerar
foretag eller organisation som driver verksamhet som &r forenlig med kommunens vérdegrund.

Gavan far inte vara av den omfattningen att den patagligt paverkar upphandlingsavtal som &r
tecknade for kommunala inkop.

Gava eller donation far inte vara forbunden med bindande villkor eller avtal som kan innebéra
nagon form av pa motprestation fran mottagaren.

Gavor till personal bor uppga till max kostnad for en lunch. Undantag for insamlade gavor fran
exempelvis elever.

Utbildnings- och kulturnd&mndens beslut

Detta styrdokument ersatter av utbildnings- och kulturndmndens beslutade styrdokument § 156
2007-08-22 Sponsring och gava — riktlinjer for Markaryds kommuns férskolor och skolor. De beslut som
namnden tog 2007 kvarstar enligt nedan:

e Enheterna/namnden far utnyttja sponsring for finansiering av sin verksamhet dar sa
befinns [&mpligt och forenligt med den kommunala vérdegrunden.

e Delegation far ges till rektorer att sluta avtal om sponsring och motta gavor, till max ett
basbelopp, enligt riktlinjerna under forutsattning att forvaltningschefen tillstyrkt
sponsringen och/eller gavan.

e Kontroll av sponsorn ska ske. Den vardegrund som finns for kommunens verksamhet
vad géller objektivitet, saklighet, allsidighet och likstalldhet ska foljas.

o Atagandet fran verksamhetens/namndens sida fér inte innebara krav pa kommersiell
marknadsforing av sponsrande organisation och foretag.

e Verksamhetsenheter/namnd tar inte pa sig nagra krav till kdp av sponsorns varor eller
tjdnster.

e Namnden/forvaltningen bemyndigas tillaggsbudgetera gavo- och sponsormedel vid
behov.
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Bilagor — Lagar, regelverk och relevanta myndigheter

Lagar

Det finns ingenting i lagstiftningen som uttryckligen forbjuder sponsring av utbildnings- eller
fritidsverksamhet riktad till barn. Det dr dock viktigt att sponsring inte kommer i konflikt med
bestammelser i skollagstiftningen eller annan lagstiftning. Sponsring far till exempel inte
forknippas med villkor som gor att verksamheten eller anstalld kommer i beroendeforhallande till
sponsorn eller att undervisningen eller utbildningen paverkas av sponsringen.

Regeringsformen

Kommunerna &r bundna av objektivitetsprincipen som ar grundlagsfast i regeringsformen.
Kommunerna skall behandla alla lika infor lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet. Av detta foljer att kommunen inte genom sponsring far utsétta sig for sadan
paverkan att objektiviteten kan ifragaséttas. De villkor som sponsringen &r forknippad med far
alltsa inte innebéara att kommunen kommer i konflikt med objektivitetsprincipen.

Kommunallagen (2017:725)

Av kommunallagen framgar att varje namnd har ett ansvar for sitt verksamhetsomrade.
Sponsring far inte paverka eller inskranka det politiska handlingsutrymmet. Sponsring far saledes
inte forknippas med villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning och kvalitet.

Avgorande for om kommunen kan ta emot sponsring &r vilka villkor som sponsringen &r
forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeforhallande till sponsorn. Villkoren far
inte heller leda till inslag i verksamheten som inte &r kompetensenliga.

Vidare bor det rada en rimlig proportion mellan det som skolan far och den motprestation som
skolan erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och néringslivet far inte innebéra ett
otillatet stod till ett enskilt foretag.

Skollagen (2010:800)

Verksamheten i forskoleverksamheten, skolan och fritidshemmen skall utformas i
Overensstdmmelse med grundlédggande demokratiska vérderingar och alla som verkar inom skolan
skall framija aktning for varje méanniskas egenvarde och respekt for var gemensamma miljo i
enlighet med skollagen. Laroplanerna Lgr22, Lpf618, Gyl1 anger att skolan har en viktig uppgift
att formedla och forankra samhéllets grundldggande véarden hos barn och elever.

| laroplanerna anges att skolan skall vara éppen for skilda uppfattningar och den skall framhalla
betydelsen av personliga stallningstaganden och ge mojlighet till sadana. Undervisningen skall
vara saklig och allsidig. Alla foraldrar skall med samma fértroende kunna skicka sina barn till
skolan, forvissade om att barnen inte blir ensidigt paverkade till forman for den ena eller andra
askadningen. Skolledare, larare och fritidsledare har ett pedagogiskt ansvar for att material och
andra inslag i undervisningen &r relevanta i forhallande till laroplan och kursplan.

Eleverna skall fa en uthildning av hog kvalitet. Det forutsatter bland annat samverkan med
arbetslivet och ndrsamhaéllet i 6vrigt. Alla som arbetar i skolan skall verka for att utveckla
kontakter med arbets- och foreningsliv och andra verksamheter utanfor skolan som kan berika
den som en larande miljd. Ldraren skall medverka till att utveckla kontakter med organisationer,
foretag och andra som kan bidra till att berika skolans verksamhet och forankra den i det
omgivandesamhadllet.
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Lagen om offentlig upphandling 2016:1145

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla organisationer som
omfattas av begreppet upphandlande enhet i lagen, dvs. staten, kommuner, landsting, statliga
myndigheter och vissa av deras bolag, stiftelser med flera.

Ett avtal maste innehalla 6msesidigt forpliktande ekonomiska villkor och avse en upphandlande
enhets kop, leasing, hyra eller hyrkop for att omfattas av reglerna i LOU. For att fa klarhet i om
ett avtal skall upphandlas enligt LOU, maste saledes den upphandlande enheten i varje enskilt fall
avgora vilken typ av avtal som faktiskt ar for handen. Upphandlande enheters forséljning och
rena gavor till upphandlande enheter omfattas inte av reglerna i LOU.

Avtal om sponsring med varor eller tjanster skall i vissa fall upphandlas enligt LOU.
Upphandlingsskyldigheten intrader da sponsorn bidrar med varor eller tjanster till en
upphandlande enhet och i gengald av enheten erhaller varor eller tjanster, s.k. barteravtal, eller
kontanta medel. Ar avtalet om leverans av varor eller tjanster utan forpliktelser for den
upphandlande enheten, utgor varorna eller tjdnsterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i
LOU. Att en upphandlande enhet endast atar sig att upplysa om att en leverantdr sponsrat den
upphandlande enheten med varor eller tjanster, innebar normalt inte att avtalet innehaller
forpliktelser for enheten.

Sponsring med endast kontanta medel kan aldrig omfattas av reglerna i LOU. Ar avtalet utan
forpliktelser for den upphandlande enheten utgor de kontanta medlen en gava. Avtal om gavor
behover inte upphandlas enligt LOU, eftersom sadana avtal inte innehaller dmsesidigt
forpliktande ekonomiska villkor.

Med forpliktelser for den upphandlande enheten att tillhandahalla varor eller tjanster innebar
avtalet i juridisk mening en forséljning fran den upphandlande enheten, vilken inte omfattas av
reglerna i LOU.

Marknadsforingslagen (2008:486)
Marknadsforingslagen galler om ett sponsringsavtal leder till kommersiell reklam.

Enligt marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt god marknadsforingssed. En
viktig grundregel &r att reklam maste kunna identifieras som sadan. Detta ar sarskilt viktigt nar
man vander sig till barn och unga. En annan grundprincip &r att reklam ska vara vederhaftig och
sann. Enligt Internationella Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam ska marknadsféring
bl.a. utformas med socialt ansvar och ta sarskild h&nsyn till barn och unga.

Sammanfattningsvis sager 1CC-reglerna betraffande barn och unga att reklam inte far utnyttja
barns och ungdomars naturliga godtrogenhet och bristande erfarenhet, inte far innehalla
framstallningar som kan medftra att barn eller ungdomar utsétts for fysiska skadeverkningar eller
paverkas negativt i psykiskt eller moraliskt avseende och inte ge intryck av att sjalva innehavet
eller anvandningen av viss produkt ger ett Gvertag dver jamnariga eller att avsaknad av produkten
kan fa motsatta foljder.

Reklam far inte heller st i strid med radande sociala varderingar eller undergrava foraldrars
auktoritet eller innehalla direkta uppmaningar till barn eller ungdomar att dvertala sina foraldrar
eller andra vuxna att kopa den utannonserade produkten at dem.
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