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2 Bakgrund

2023 anordnade Arbetsmarknadsenheten i Markaryds kommun en Arbetsmarknads- och utbildningsmdssa
pa Vetenskapshuset i Markaryd. Missan riktade sig frimst till ungdomar och allminheten som var nyfikna
péd nya mojligheter och karridrvigar. Efter méissan genomférde Arbetsmarknadsenheten pa Arbete- och
vilfirdstforvaltningen, tillsammans med utstillarna, en utvdrdering. Resultatet blev ett virdefullt underlag
med forbittringsforslag infér kommande missor. Det framkom att niringslivet ansig sig behéva ha ett
rekryteringsbehov for att f4 medverka pa missan. Utifrdn namnet pd miéssan gav det ett missvisande
intryck da missan egentligen var tinkt som en métesplats £Or alla, en plats att kunna métas och synas.

Mellan 2023 och 2024 indrades namnet pa missan till Markarydsmissan, en hyllning till en av de fOrsta
industri-, sl6jd- och hantverksmissorna som anordnades i Markaryd ar 1902. 122 ar senare knéts
missorna samman och blev en plats f6r bide utstillare och bestkare, en métesplats dir man kunde
uppticka Méjligheternas Markaryd — leva, bo, uppleva och verka.

2024 ars missa erbjod en mojlighet att visa upp kommunens utbud och skapa en virdefull métesplats. Hir
kunde arbetsgivare och utbildningsanordnare marknadsfora sina verksamheter, samtidigt som allméinheten
fick uppticka det lokala utbudet. Med sin stora bredd och sina manga olika inriktningar erbjéd missan

ndgot for alla.

Missan blev en stor framgéing med bade besoks- och utstillarrekord. Utvirderingen visade tydligt ett
starkt intresse for att fortsitta evenemanget. Eftersom missan tidigare arrangerats pd hosten beslutades att
flytta den till varkanten, vilket innebar att ndsta Markarydsmassan arrangerades pd varen 2026.
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3 Arbetsprocessen

Arbetsmarknadsenheten tog fram en aktivitetsplan och ett forslag pa uppligg for en missa med syfte att
marknadsfora verksamheter samtidigt som allménheten fir mojlighet att uppticka det lokala utbudet.

En projektgrupp bildades av Arbetsmarknadsenheten, bestiende av nyckelpersoner som skulle stédja
arbetet med att ta fram idéer och mdjligheter for att genomféra massan.

3.1 Projektgrupp
Projektgruppen:

e Arbetsmarknadskoordinatorer, Markaryds kommun

Enhetschef f6r Arbete och f6rsorjning, Markaryds kommun
HR-specialist, Markaryds kommun

Kommunikator, Markaryds kommun

Byggnadsingenjér, Markaryds kommun

Studie- och yrkesvigledare, Markaryds kommun

Lirare, Markaryds kommun

e Niringslivschef, Markaryds kommun
e  Verksamhetschef, Vetenskapshuset

e Destinationsutvecklare, ¢/o Markaryd

3.2 Mdalgrupp utstdllare

Inf6ér missan beslutades att malgruppen som utstéllare skulle utkas frin enbart utbildningsanordnare och
lokala foretagare till 4ven externa foretagare. I forsta hand hade utbildningsanordnare och lokala
foretagare fortur pd platserna fram till den 13 december 2025. Direfter 6ppnades anmalan dven f6r

externa verksamheter, 1 man av plats.

3.3 Mdalgrupp besdkande

Inf6ér missan faststilldes tva malgrupper f6r besdkarna, studerande och allmidnheten, baserat pa
féregiende missas utvirdering som visade att utstillarna upplevde uppdelningen som positiv. Mot denna
bakgrund valdes samma tidsuppligg dven for arets massa. Missan delades dérfor in i tva pass. Det forsta
passet, k1.11:30-15:00, riktade sig till elever i drskurs 9 frain kommunens samtliga grundskolor,
gymnasieelever i drskurs 1-3 samt studerande vid kommunens vuxenutbildning. Det andra passet,
k1.16:00-18:00, var Sppet £6r allminheten.

3.4 UF

En betydande utveckling i arets arbetsprocess var beslutet att for férsta gangen inkludera kommunens UF-
toretag (Ung Foretagsverksamhet) som utstillare pa Markarydsmassan. Tidigare 4r har dessa foretag inte
deltagit, men infér 2026 drs massa identifierades ett stort vérde i att koppla samman unga entreprendrer
med det etablerade niringslivet. Genom att inkludera UF-féretagen i misskonceptet stirks visionen om
missan som en investering i framtiden och en dynamisk métesplats £6r néringsliv, utbildning och
invinare. Denna satsning syftade till att lyfta fram kommunens bredd och framtidstro, samtidigt som det
ger bide unga och etablerade aktérer en unik chans till nitverkande. Fér de unga entreprendrerna innebar
deltagandet en moijlighet att visa upp sina verksamheter, medan de etablerade féretagen fick inspirera nésta
generation och verka som férebilder f6r framtidens féretagare i Markaryd.
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3.5 Oppettider och plats
Platsen for missan beslutades utifran faktorerna att bestkare skulle ha en enkel stricka att kunna ta sig till
lokalen men ocksa utifrin volym och utrymme.

Tiderna f6r missan beslutades till tva pass, forsta passet skulle vara 6ppet for skolungdomar och
vuxenutbildningen och andra passet som skulle vara Sppet £6r allminheten.

Utifran antalet som anmilde sig som utstillare (fran tidigare dr) och fOr att besokare skulle enklare kunna
ta sig till lokalen beslutades om att missan skulle vara i Vetenskapshuset i Markaryd. Detta méjliggjorde
dven fOr bestkare att kunna ta del av Vetenskapshusets utstillningar som fanns i lokalen.

3.6 Anmdlan som utstdllare

Inf6ér anmilan skapades en e-tjdnst f6r att méjliggéra en enkel vig f6r utstillare att anmala sig till missan.
Projektgruppen tog beslut om att inga avgifter skulle finnas for att anmila sig som utstillare till méssan.
Detta for att alla utstéllare skulle ha lika méjlighet att kunna anmila sig och delta.

3.7 Marknadsforing

For att nd ut till en bred malgrupp riktades stora delar av insatserna till det digitala nitverkande och lokala
aktiviteter. Det var blandade fysiska bes6k, digitala nitverk, sociala medier och direktkontakt.
Arbetsmarknadsenheter, gymnasieskolor och fristiende aktérer inom nirliggande ldn fick en personlig
inbjudan via mejl till Markarydsméssan. Markaryds kommuns verksamheter Vuxenutbildning,
Arbetsmarknadsenheten och Ekonomiskt bistind gjorde en riktad inbjudan till aktuella kommuninvénare.
Arbetstérmedlingen spred informationen om massan pa sin hemsidal, samt att nirliggande
Arbetsférmedlingskontor fick inbjudan f6r att kunna bjuda in sina arbetssékande till méssan.

Ett 6nskemal fran utstillarna som deltog pa Arbetsmarknads- och utbildningsmissan 2023 var att ta fram
ett gemensamt marknadsféringspaket som de kunde ta del av. Detta forslag tog Markaryds kommun
vidare och ett sidant paket togs fram infér missan 2024. Initiativet uppskattades mycket av utstillarna
under 2024, vilket gjorde att det dven inkluderades i genomférandet av 2026 ars massa. 1
marknadsforingspaketet ingick material f6r affischer, sociala medier, tryckfiler och bilder.

Inf6ér missan 2024 inférdes dven mojligheten f6r utstillare att spela in ett kortare klipp om sig sjilva och
sitt deltagande (en foretagshilsning). Klippen delades ddrefter via Markaryds kommuns digitala kanaler,
sasom Facebook, Instagram och LinkedIn. Initiativet var mycket uppskattat av utstillarna, vilket gjorde att
detta dven inkluderades under 2026 ars missa.

Ej mitbar marknadsforing var infartsskyltar, evenemangskalendern, fysiska affischer och digitala affischer.

Inf6r missan gjorde Markaryds kommun en “takeover” av ¢/o Markaryds Instagram-konto. Detta
méjliggjorde att Markarydsmassan marknadsfoérdes till en bredare malgrupp av invanare och bestkare.

3.7.1 Tillvéxt Markaryd

Arbetsmarknadsenheten deltog pa Tillvixt Markaryds niringslivsfrukost den 20 november 2025 och den 4
mars 2026. Forsta tillfallet fick Arbetsmarknadsenheten presentera for alla besckare om Markarydsmissan
och informerade om mdjligheten att anmila sig som utstillare. Vid andra tillfallet tackade

1 https://arbetsformedlingen.se/for-arbetssokande/sa-hittar-du-jobbet/aktiviteter/Pactivitvtype=1&isOnline Activity=null&page=1
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Arbetsmarknadsenheten alla utstéllare fér att de anmilt sig till méssan och 6nskade 6vriga varmt vilkomna

att besbka massan.

3.7.2 Webben — markaryd.se/aumassa
Pa Markaryds kommuns hemsida www.markaryd.se skapades nyhetsartiklar om méjligheten att delta som

utstillare och om méjligheten att besdka missan.

Pa Markaryds kommuns hemsida for information om miéssan, www.markaryd.se/aumassa, publicerades

information om méjligheten att anmila sig som utstéllare. Efter sista datum passerat f6r anmilan som
utstillare dndrades innehallet till information fér besdkande.

Nytt far i ar var att publicera alla utstillare (som samtyckt till publicering) pa www.markaryd.se/aumassa.

Detta f6r att underlitta f6r beskande om vilka utstillare som skulle finnas pa plats. Samt att alla kartor
och sikerhetsinformation for besdkande dven publicerades hir si att bes6kande kunde ta del av detta
infor och under missan.

Det méjliggjordes dven for nirliggande skolor att anmila om besok till missan under pass 1.

3.7.3 Direktutskick och kommunbladet
For att nd en storre grupp niringsverksamheter och utbildningsanordnare gjordes direktutskick med
inbjudan om m&jligheten med att anmala sig som utstallare till massan.

Markaryds kommunblad publicerades artikel om missan samt annonsering gjordes i denna infér missan
riktad mot besékande.

3.7.4 Presstraff - forandring

Tidigare missor har inbjudan till presstriff inte varit lyckosamt. Omtag togs kring detta och forslaget
landade i att fokusera pa UF-foéretagens deltagande pd missan. Tips pa UF-féretagandes medverkan
skickades ut till pressen och en av lokaltidningarna gjorde reportage.

3.7.5 Sociala medier

For att na ut till fler niringsverksamheter, utbildningsanordnare och potentiella besokare till
Markarydsmissan gjordes riktade inldgg infér missan pa de sociala medierna Facebook, Instagram och
LinkedIn. For att fa en storre rickvidd (An med ett ”vanligt” inldgg) gjordes ett sponsrat inldgg pa
Facebook/Instagram. Utover inlidggen skapades evenemang pd Facebook och LinkedIn for bestkare att
finna mer information om missan och dess utstillare.

Inf6r missan gjorde Markaryds kommun en “takeover” av ¢/o Markaryds Instagram-konto. Detta
moéjliggjorde att Markarydsmissan marknadsférdes till en bredare malgrupp av invanare och besdkare.

3.7.6 Flyers pd& byn
Som en del av marknadsféringsinsatsen sattes flyers upp i Markaryds kommuns norra och sédra
kommundelar.

3.7.7 Digitala ské&rmar

For att nd ut till bes6ksniringen i Markaryds kommun annonserades information om Markarydsmissan
via ¢/o Markaryds ”Digitala skirmar”. Skdrmarna finns pa Rasta, ICA Kvantum, Vetenskapshuset och
Biblioteket i Markaryd.
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3.7.8 Infartsskyltar
I syfte att nd ut till besdksndringen i Markaryds kommun annonserades information om Markarydsmissan
via ¢/o Markaryd pé Infartsskyltarna.

3.8 Massan
3.8.1 Utstallare

Antal utstillare som deltog under Markarydsmissan var 56 utstéllare. Det var utstillare fran det privata
niringslivet, offentlig sektor, férening, centralorganisation, utbildningsverksamheter och UF-féretag,

3.8.2 Fordonsutstalining

Som ett komplement till utstillningsytorna inomhus erbjods utstillare mojligheten att stilla ut fordon pa
ytan direkt framfér Vetenskapshuset. Fér att maximera exponeringen och sikerstilla ett aktivt bescksfléde
utformades logistiken sd att samtliga besékare vigleddes genom fordonsutstillningen f&r att nd méssans
huvudlokal. Detta strategiska val bidrog till att utomhusytan blev en integrerad del av missupplevelsen
snarare dn en separat sektion. Vissa utstillare valde dven att kombinera sin nirvaro genom att inneha
monterplatser bidde utomhus och inne i misslokalen, vilket ytterligare forstirkte deras synlighet under

evenemanget.

Figur 1 Fordonsutstéllningen

3.8.3 UF-féretag

Inkluderingen av UF-féretagen i misskonceptet innebar att de unga entreprendrerna gavs en konkret
plattform f6r att marknadsfora sina verksamheter samt silja sina produkter och tjdnster. For att skapa en
tydlig samlingspunkt organiserades ett specifikt UF-torg, férlagt till ett konferensrum i direkt anslutning till
huvudlokalen. Denna placering méjliggjorde en dedikerad yta f6r de unga entreprenérerna samtidigt som
nirheten till missans 6vriga fléde bibeholls.

Som en del av arbetsprocessen skapades dven utrymme f6r UP-féretagen att genomfora pitchar vid tvé
tillfallen under dagen, férdelat pa missans férsta och andra pass. Detta moment gav UF-féretagarna
virdefull trining 1 att presentera sina affdrsidéer infér en bredare publik och férstirkte missans syfte att
fungera som en bro mellan utbildning och praktiskt féretagande.
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Figur 2 UF-torget

UF-FORETAG
PITCHNINGSSCHEMA

Formiddagspass

Foretag Tid
Markaryds Kupong UF 12:00-12:02
SouthSweden UF 12:20-12:22
Home Made Yalanji UF  12:40-12:42
Game Night UF 13:00-13:02
RE-PALL UF 13:20-13:22
Socksy UF 13:40-13:42
Trelyft UF 14:00-14:02
STLjudsystem UF 14:20-14:22
Eftermiddagspass

Foretag Tid
Markaryds Kupong UF 16:15-16:17
SouthSweden UF 16:22-16:24
Home Made Yalanji UF  16:29-16:31
Game Night UF 16:36-16:38
RE-PALL UF 16:43-16:45
Socksy UF 16:50-16:52
Trelyft UF 16:57-16:59
STljudsystem UF 17:04-17:06

Figur 3 UF-pitchschema pa digital skarm.

3.8.4 Samarbete med skolan — forsalining fill klasskassor

En nyhet f6r i ar var initiativet att bjuda in lokala skolklasser f6r méjligheten till f6rsdljning av fortaring till
missans besokare. Syftet var att erbjuda eleverna en méjlighet att samla in pengar till sin klasskassa
samtidigt som missans serviceutbud for allmidnheten forstirktes. En skolklass i Markaryd tackade ja till
erbjudandet och ansvarade f6r f6rsiljning av korv med bréd, fika och dryck under missans andra pass.

Figur 4 Klass 9 C som invédntade alla besdkare
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3.8.5 Digital omstdlining och ftillgé&nglighet

Infor drets massa ersattes fysiskt tryckta foldrar med en helt digital informationsstrategi. Information och
program férmedlades via TV-skdrmar i lokalen, pa kommunens hemsida samt via strategiskt placerade
affischer med QR-koder. Genom att skifta till ett digitalt format skapades bittre forutsittningar f6r
tillgdnglighetsanpassning. Besékare kunde anvinda sin egen digitala utrustning (eller lina digital
utrustning) for att ta del av informationen utifran sina egna behov, exempelvis genom att anvinda
talsyntes for att fa texten upplast eller genom att forstora innehallet i den digitala utrustningen. Denna
omstillning innebar att massinformationen blev mer inkluderande och ndbar f6r fler malgrupper 4n vad
en traditionell trycksak medger.

S ™

o SAKERHETSINFORMATION
» UTSTALLARE
* KARTA
* TIDER OCH SCHEMAN

SKANNA QR-KODEN ELLER GA IN PA
WWW.MARKARYD.SE/AUMASSA

Figur 5 Affisch sékerhetsinfo

3.8.6 Logistik och Parkering

Infér missan genomfordes en kartliggning for att identifiera och tillgingliggdra fler parkeringsytor f6r
béde utstillare och besékare. Arbetet fokuserade pa att maximera kapaciteten i niromradet kring
Vetenskapshuset for att skapa en sa smidig tillginglighet som mdijligt.

oy

MARKARYDSMASSAN 2026
PARKERINGSPLATSER |

Figur 6 Markarydsméassan 2026 karta over parkeringsplatser.
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3.8.7 Kombinerad utvarderings- och feriepraktikmonter

Nytt for i ar var inrdttandet av en dedikerad fysisk monter strategiskt placerad i lokalen. Montern var
bemannad av virdar med ett dubbelt uppdrag: att aktivt samla in utvirderingssvar frin besékare och att
fungera som en stédfunktion f6r ungdomar som var intresserade av att séka feriepraktik inom
kommunen. Genom att kombinera dessa tva tjanster skapades en naturlig métespunkt dér personal fanns
tillginglig fOr att vigleda bestkarna genom den digitala utvirderingen och svara pé frigor om framtida
jobbmdiligheter.

3.8.8 Kulturarrangemang
I syfte att skapa en levande atmosfir och stirka den lokala férankringen integrerades kulturskolan som en
del av missans program. Arbetet fokuserade pa att anvinda kulturinslag strategiskt for att bibehalla en

jamn besoksintensitet under hela dagen.

Genom att engagera lokala ungdomar skapades en social métesplats som lockade bade anhériga och nya
malgrupper. I processen prioriterades samverkan mellan méissans utstillare och det lokala kultutlivet f6r
att bidra med ny energi till hallen och héja det totala upplevelsevirdet f6r besékarna.
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4 Statistik och resultat
4.1 Marknadsforing

Infér Markarydsmaissan inkluderades en kommunikatdr 1 projektgruppen for att sakerstilla att
informationen fick sa bred spridning som méjligt. Genom detta samarbete marknadsférdes missan aktivt 1
digitala kanaler sisom Facebook, Instagram, LinkedIn och kommunens hemsida. Ut6ver de digitala
satsningarna anvindes fysiska affischer runtom i hela kommunen, samt digitala anslagstavlor via bade egna
kanaler och ¢/o Markaryd. Information om missan har dven exponerats pd kommunens infartsskyltar for
att nd forbipasserande. Vidare har kommunbladet nyttjats vid flera tillfdllen genom en strategisk
kombination av en ”’Save the date”, affischer, redaktionella artiklar samt en verksamhetsberittelse om
Arbetsmarknadsenheten fOr att skapa ett f6rdjupat sammanhang kring missans syfte.

For en mer ingdende genomgang av statistik, rickvidd och mitbara resultat av dessa insatser hinvisas till
bilaga 1 Kommunikationsrapport Markarydsmdssan 2026.

4.2 Besdkare och utstdllare p& méssan
4.2.1 Besdkare

Antal bes6kare
Markarydsmissan 2026 1 400
Markarydsmissan 2024 1300
Arbetsmarknads- utbildningsmaissan 2023 700

Figur 7 Védlbesokt méssa
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4.2.2 Utstdllare

Antal utstillare 2026 Antal anmilda  Antal avhopp  Faktiskt antal
14 3 ¥

Privat féretag 27 2 25

Utbildningsverksamhet (t.ex. skola, universitet) 11 1 10

Forening 2 0 2

Centralorganisation 1 0 1

UF-foretag 8 1 7

Totalt 63 7 56

4.2.3 UF-féretag

Antal utstillare 2026 Antal anmilda  Antal avhopp  Faktiskt antal
UFP-foretag 8 1 7
4.2.4 Fordonsutstdlining
Antal utstillare 2026 Antal anmilda  Antal avhopp  Faktiskt antal
4 1 3
Privat féretag 6 1 5
Utbildningsverksamhet (t.ex. skola, universitet) 1 0 1
Foérening 0 0 0
Centralorganisation 0 0 0
UFP-f6retag 0 0 0
Totalt 11 2 9

4.3 Utvardering allmdnheten

Besokare fick mojlighet att delta i en utvirdering kring bescket pa méssan. 52 besokare svarade pa

utvirderingen.
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1. Hour n6jd dr du med Markarydsmaéssan som helhet?

Namn Antal %
Mycket nojd 39 75
Nojd 13 25

Varken nojd eller missnojd
Missndjd
Mycket missnéjd
Total 52 100

Svarsfrekvens

100% (52/52)

2. Hur bedémer du utbudet av utstillare pa missan?

Namn Antal %
Mycket bra 37 71,2
Bra 15 28,8
Medel 0 0
Daligt 0 0
Mycket daligt 0 0

Total 52 100
Svarsfrekvens

100% (52/52)

3. Hur vil organiserad tyckte du att missan var?

Namn Antal %
Mycket vélorganiserad 31 60,8
Vilorganiserad 17 33,3
Medel 3 5,9
Daligt organiserad 0 0
Mycket daligt organiserad 0 0
Total 51 100
Svarsfrekvens
98,1% (51/52)
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4. Hur upplevde du méjligheterna till natverkande under méssan?

Namn Antal % 40-
Mycket bra 36 69,2 el
Bra 11 21,2 32
Medel 5 9,6
Daligt 0 0 24+
Mycket daligt 0 0

Total 52 100 181

g
&1 5

Svarsfrekvens
100% (52/52) 0 1 1

Mycket Bra Medel Daligt  Mycket
bra daligt

4.4 Utvardering utstdllare

Utvirderingen skickades ut till 57 utstillare. Svarsfrekvensen var 33 f6r utvirderingen.

1. Hour var er upplevelse av missan?

15% |
@ Mycket bra 17 ,

® Era 10

52%
@ Heltokej 5
® Mindre bra 1 30%

2. Var det nagot ni tyckte var extra bra?

"Bra planering av skolklasserna, vi hann prata med alla som var intresserade.”

"Bra information infOr missa. "

"Kul med UF och bredden av deltagande f6retag och organisationer, ett fint uppligg och litt att réra
sig bland utstallarna."

"Mycket folk pd eftermiddagen for allminheten"

"Vilordnat"

"Ungdomarna var mer pa bettet"
"nej"
"Vi fick en jittefin placering i lokalen (direkt ndr man kommer in) och ett vildigt bra bemétande”
"mycket trevligt, glad personal, inget att klaga pa "

"Bra anordnat"

"Intressanta omrden”

"Manga intressanta utstillare"

"Att hogskolor medverkade"
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"Trevligt stimning och vilorganiserad"

"Virdar har varit suverina"

"trevligt bemotande av arrangdrerna, som holl oss uppdaterade och vil informerade om
sidkerhetsforeskrifterna, forsig oss med kaffe och fralla. "

"Var inbjudan nir man kom in och sig allt."

"Bra utbud av olika myndigheter och foretag”

"Personal"

"Mycket besokare"

"Trevligt personal”

"Ert engagemang "

"trevligt bemétande och ldtt att fa kontakt med personal”

"Stort utbud! UF-féretagens mojlighet att visa upp sig!"

"Mycket trevlig attityd fran arrangérerna.”

"trevligt arrangerat”

"Dels placeringen av borden som gjorde att man gick i en cirkel och del att skoleleverna besokte
missan enskilt och allméinheten f6r sig. "

"Tydligt och enkelt"

"Samordningen, trevlig personal, trevliga utstillare, stor ljus lokal m.m. Det mesta var riktigt bral"
"Att man delat upp ungdomarna i gruppet. "

"Engagerade utstillare"”

"Tidpunkten (manad), dvs infér sommarrekrytering.”

3. Vilka utvecklingsomraden ser ni?

"For kort 6ppettid £6r allminheten. Kan vi botja med skolorna tidigare och 6ppna f6r allminheten
klockan 15 - 18?"

"Se 6ver tiden under dagtid {61 eleverna, kortare missa.”

"Kanske utéka 6ppettiderna och nigon mer mat hade vart vilkommet. "

"Jag tycker nog det var lite lugnare nu pa férmiddagen nir skolklasserna var dir."

"Bra som det ar"

"n

"Annu fler utstillare"

"inga"

"inga, allt var vildigt vilorganiserat och det var bra med uppdelningen av dagen (férst skolelever
sedan allméinheten)"

"svart att veta nir det va fOrsta gingen jag stod dir, men sina evenemang ir alltid trevliga. "
"Inget"

nn

"Lite trakigt att vissa utstillare hamnade i skymundan"

"fler foreldsningar samt tydligare méjlighet f6r hur man anmiler intresse for jobb/vikariat vid nigon
plats"

"Jag deltog pd kvillen och det var inte ritt publik bland besékarna da "

"Eventuellt en lista ver alla som stéller ut som stér vid entre 'n."

Sida 15 av 32



MARKARYDS
KOMMUN

"hur nér vi ut till nyinflyttade och de som vill flytta in i kommun? Féreningslivet i kommunen kanske
borde bjudas in? Kanske att man borde sprida ut alla kommunens olika verksamheter och inte ha alla
samlade pé en plats. "

"Att det finns tips hur man kan géra "sitt bord" mer attraktivt. Att alla sen maxar sitt bord."

e

"Kanske lite mer utrymme vid utstillning. "

"Vi tycker missan ar for ling, man blir trétt i huvudet och kroppen. Konstigt att bérja 11:30 och sen
paus 15:00, blir konstigt med lunchtid"

"Vet inte"

"Storre plats och fler utstillare & annars inget, det 4r proffsigt utfort "

"Jag tyckte de vat bra som de vat"

"UF f6retagen blev vildigt isolerade i ett eget rum, hade nistan varit battre att fi ut dem bland alla
andra for att underlitta f6r dem att visa upp sig ocksa. Inte alltid det faller naturligt f6r alla att gd in 1
det lilla rummet ndr det inte 4r lika manga i rérelse dir inne. "

"Mindre tid till elever, mer tid till allmanheten."

"Man skulle haft en enskild med jobbmissa, da detta var mest reklam for olika féretag eller
utbildningar."

"Att allménheten fir komma in lite tidigare, sd det blit mer 4n 2 timmar besokstid f6r dom vilket ger
mer tid att prata med alla besékare. "

"Fler lokala féretag, och fi dit mer ménniskor frin allméinheten pd eftermiddagen.”

"Moijligen korta ner tiden for eleverna eller lita dem botja tidigare sa att allmidnheten far ett lingre
spann dn 2h pa sig pa eftermiddagen.”

"tycker att méssan var bra som den var."

"Att komprimera tiden fér ungdomarna. Tror det ér bittre med kortare tid och mer manniskor
samtidigt. Kanske ocksa uppgifter till skolelever sé att de verkligen pratar med utstillarna."

4. Hur tycker ni att informationen till er som utstillare har varit infé6r méssan?

6%

@ Mycket bra 21

30%
@® Era 10

@ Helt okej 2

® Mindre bra 0 64%

5. Vad var extra bra?

"Bra utskick via e-post.”

"Tydlig information"

"Tydligt och litt att lisa informationen!"

"Man visste var man skulle vara vilka tider allmin information. Hjilpsam petsonal nitr man kom in"
"helt ok"

"Tydliga informationsmejl, sd vi slapp att stilla en massa extra fragor. "
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"min kollega som haft kontakt med et"

"Tydlig information"

"Bra information"

"vet inte"

"Tydligt"

"Bra forsta intryck”

"mycket bra att alla UF-f6retag fick vara med och visa upp sig och sina féretag , men utveckla girna
med att inkludera dem bland de andra utstillarna da syns dem mer. "

"Att informationen var tydlig om var man skulle std och kartor och om andra utstillare.”
"Man fick bra svar"

"Personal"

"Bra med marknadsmaterial att dela"

"Klar kommunikation"

"Info som kommer utan att man fir be om det"

"klart och tydlig information"

"Gick att fa tllging till mycket information!"

"Tillginglighet till arrangérerna var bra."

"Fika och information och trevlig miljé och forberett. Kanske haft en vagn utanfér som siljer typ
pinsabréd med olika tillbehor pi eller nagot."

"Information gick ut tidigt och informationen var litt att f6rsta"

"Enkelheten och dialogen"

"Marknadsféringsmaterialet.”

"Informationen har varit kanon."

"Att ni kom ut och diskuterade uppligget innan."

"Informationen"

6. Vad saknade ni?

"Generellt borde C/O Markaryd informera mer om olika evenemang."

"Inget"

"Inget faktiskt."

"inget speciellt”

"vetej "

"tydligt syfte, vad dr det vi ska ge bestkarna"

"vet ¢j"

"Kommer inte pd nigot just nu"

"féreningslivet, skulle jag girna se mer av. Musikenshus."

"Info om vilka som skulle std och tala. Eller 4r det jag som har list infon déligt."
"Kanske f6r smé utstillningar"

"Kanske lite mer att vélja vid fika."

"Kommer inte pa nagot"

"Ingenting"

"Inget "

"Information om var man kunde parkera "stérre” bil (de 16ste sig dock utan problem pi plats)”
"Forberedelsetider tillgang och information om fértiring och méjligheter med lunch."

"Information om exakt hur utstillningsytan sig ut, i férvig."

Sida 17 av 32



EEAMARKARYDS
% KOMMUN

"Skulle kanske vara upplagt med nirmsta parkeringarna till dom som skulle std pa missan, samt
avlastningszoner och mer uppdelat jobbmissa o vanlig Markarydsmissa"

"Vilken tid utstillarna fick komma och borja med att goéra i ordning sin monter/bord. "

"Fler utstillande foretag”

"Inget."

"ingenting"

"Vildigt manga foretag som inte var dér."

7. Infér missan fick ni ta del av ett marknadsforingspaket. Vad tyckte ni om materialet?

"Det var ett bra material."

"Litt att dela."

"Fick ej detta sd kan inte yttra mig, det verkar ju bra med tanke pa antalet deltagare.”
nmn

"OI{"

IVbra”

"Personligen blir det att man inte tar sig tid for tex en film men det 4r ju inte ert fel"
"ahr inte sett"

"bra"

"Bra"

"n

"Vi blev inte berrda"

"vet inte"

"mycket bra"

"Den var bra"

"bra"

"Sorry, liste nog inte det...."

"Bra"

"Nej"

"Jattebra"

"Det kinner jag inte till"

"Bra"

"Kollade inte sd mycket pa de..."

" Vet inte."

"Den var ganska generell, framgick inte mycket av materialet vad en besokare kan foérvinta sig."
"Bra forberett"

"Det var jittebra. Inbjudande, klart och tydligt. "
"Bra, nyttjade bara en logga"

"Ja, sen anmilde jag mig sent sd hann inte anvinda det men till en annan ging 4r det toppen att fa."
"Det var ett bra material"

"Bra"

"Vet ¢j"
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8. Upplevde ni att marknadsféringen inf6r méissan var synlig?
9%

f

® la 30

® Neg 3

91%

Om nej: Hur kan vi utveckla marknadsforingen sa att det blir mer synligt till kommande ar?

"Vet inte"
"Vet ¢j."
"Jag hade varken sett reklam pd FB eller pa byn."

9. Hur upplever ni virdarnas bemdotande?

Nivé 5 N 1

4.94 Nivad @2

Genomsnittligt Miva 3
omd&me

* k% Nivs 2

Miva 1

10. Fick ni tillricklig information under dagen?

® lz 32

& Nej 1

a97%

11. Om nej: Vad saknade ni?

"Jag kom sent eftersom jag hade deltagit pa missan i Hassleholm forst. Fick ingen info dia om négot
och fick ingen bricka som de andra hade fatt"

Sida 19 av 32



MARKARYDS
KOMMUN

12. Hur upplevde ni kontakten med besékarna under méssan?

21,20%
ketb:
Mycketbra 39,40%
bra Bk
30,30%
. 24,20%
helt ok -
o 15,20%
indre bra
. . 5 9,10%
vi deltog inte pa detta passet -
gintep P 15,200

M Pass 1kl1.11:30-15:00 W Pass 2kl:16:00-18:00

13. Vad kunde f6rbittras under méssan for att underlétta ert arbete eller skapa bittre kontakt
med besokarna?

"Lingte tid f6r allminheten, t.ex. kl. 15 - 18. Bérja med skoldelen tidigare £6r den hade ett bra
schema."

"Kortare missa, se 6ver om blanda bide allminhet och elever."

"Svirt att se nan forbattring dar."

"Vissa elever kom inte ens in till méssan"

"VEt ¢j"

"n

"Det ir upp till oss sjilv att fa stopp pa dem."

"vet ¢j"

"Ett tillfille f6r vara studentrepresentanter att hélla ett informationspass om Lunds universitet och
hur det ar att vara student i Lund."

"det dr ju ungdomar pa fm. dom ir svarflortade "

"Jag tycker det fungerade bra bada passen "

"Vet inte"

"Vet ¢j"

"var bra"

"Jag hade girna velat vara nira till andra komvux"

"Vet ¢j"

"vet inte"

"Att jag syntes bittre. sa det ligger pd mig och mitt arbetslag. Inte pa er som arrang6r."

"Vet ¢j"

"Inte mycket "

"Eleverna kunde haft nidgon uppgift som gjorde att de médste komma till utstillarna och fraga fragor "
"Vet inte"
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"Inget "

"Svart, de var manga blyga o inte jitte intresserade, utan mer sig de som paus i skolan o kunna dta
godis o fi giveaways"

"Vet inte."

"Missans tema kan ju sdgas vara: foretag baserade i Markaryd. Det dr ganska generellt. Méjligen att
man borde indela utstillarna efter bransch."

"Det var tyvirr fel dlderskategori”

"Lingtre besokstid f6r allméinheten, exempelvis 15-18 och tidigatreldgga skolans besok. "

"Reklamen infér, det fanns t ex ett event pa facebook som sikert hade mycket visningar men det var
lite intetsigande och opersonligt. Kanske kora en sida o samla presentationer, bilder fran tidigare ar
osv"

"Att borden stod mer pa snedden si att alla besokare kunde se skyltarna pd hill. Vissa bord stod pi ett
sddant sitt att besokarna var tvungna att faktiskt nirma sig for att ens se vad bordet silde/formedlade.
Det blev lite av en korridorskinsla och det verkade som manga bara traskade pd och gick f6rbi de
borden for att ta sig fram till de borden/skyltarna som var lingtre in."

"lite svart att sdga tyckte helheten var bra"

"Vet ¢j"

14. Hur upplevde ni att UF-pitchen fungerade som inslag i misslokalen?

18%
Mycket bra — fungerade smidigt i lokalen och bidrog 20
till mervarde

[ ]
® Bra — fungerade okej men vissa saker kunde <
farbattras
@ Varken eller &
. . . 21 61%
® Mindre bra — upplevde hinder med lokal, tid eller 0
engagemang

15. Vad skulle kunna f6érbittras med UF-pitchen som inslag i misslokalen?

"Den fungerade bra men vi hann inte beséka dem pga. manga egna besokare."

"Inget att tilligga."

"Har inget det va mycket bra, uppskattat att dom fick beritta sjilva."

"Lite daligt ljud"

"Bra"

"on

"Jag kinde att ni kunde férvarnat i hdgtalarna om att det blir pitchar inom kort sa dven de i bortre
delen av missan kunde hinna fram."

"vet ¢j"

"lyssnade inte pa den"

"inget "

"Jag tycker att det var ett kul inslag i méissan"

"Vet inte"

"UF-foretagen kom i skymundan, lika si deras pitch, nir musikskolan upptridde vagade ingen gi in
till UF-foretagen”
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"tydligt tidsschema"

"vet ¢j"

"Vet ¢j"

"ge de lite mer tid och att det far 6va med mikrofonen sa det hérs bittre ndr de pratar.”
"Vet inte just i skrivande stund."”

"Vet ¢j"

"Vet ¢j"

sen

"Vet inte"

"Kanske att dom skulle stitt mer mitti"

"att de fir vara ute bland oss andra, de hamnade lite i skymundan i sitt egna rum"
"Skulle kanske varit mer centralt i lokalen for att dra in bes6karna mer?"

"Vet ¢j, hade inte tillflle att besdka dem."

"Inget"

"Att UF far std med de andra utstillarna och inte i ett eget separat rum som det var i 4r. "
"Dom var supet grymma allihopa, riktigt bra presentationet”

"Att den 4r férlagd nir allminheten dr ddr."

"lite mer information om de ungas jobb."

"Vet ¢j"

Hur upplevde ni kulturarrangemanget fran Musikskolan som inslag under pass 2 i

misslokalen?
15%

° Mycket bra — fungerade smidigt i lokalen och bidrog 19

till mervarde

Bra — fungerade ckej] men vissa saker kunde ﬁ%'
LI 3

farbattras
@ Varken eller 4 12%
° Mindre bra - upplevde hinder med lokal, tid eller 3 58%

engagemang \
@ Videltog inte i detta passet 5 g%

Vad skulle kunna férbéttras med kulturarrangemanget som inslag i misslokalen?

"Utstillarna behéver tiden till att ta hand om besdkarna, musikskolan tar av den tiden. Lingre tid for
allminheten léser det."

"Inget att tilligga."

"Inga synpunkter tyckte allt va bra. "

nn

"VCt ej"

"_"

"Det var bra bade for att de var duktiga samt att det holl kvar eller tillkom besékare."”
"VCt Cj"

"deltog inte"

"vet ¢j "

Sida 22 av 32



18.

19.

AMARKARYDS
e KOMMUN

"Har inget att tilligga"

"Annan placering”

"Vet ¢j"

"alla delar av kulturskolan”

"vet ¢j"

"vet ¢j"

"en bittre plats i lokalen."

"Var inte dér da."

"Vet ¢j"

"Tycker inte om musik generellt "

s

"Vet inte"

"Inget det lockade folk som kanske kom for sitt barn/barnbarn och tog samtidigt en sving hos oss
andra "

"Alltsa jag sdg inte sd mycket av de di vi stod i andra dndran.”

"Jag var inte dir under pass 2 sd jag vet inte."

"Vet ¢j."

"Dem skulle spelat mellan 15-16,eller efter missan eftersom alla samlades dir och gick inte runt da."
"Det blev vildigt hogt f6r de utstillare som hade sina bord precis intill. Sitt upp ljudisolerande viggar.
"Stoppade upp minglet helt pga ljudet, kanske en alternativ placering i rummet bredvid eller ute nista
gang"

"Det var roligt och gav en frisk flikt pd slutet nir tréttheten botjade ta vid. Bra tajming att ligga det
pé slutet f6r att avrunda massan. "

"trevligt inslag"

"Nir barnen slutade spela sd gick alla hem."

Markarydsmissan arrangerades denna gang pa varen istillet f6r pa hosten. Vad tycker ni om
denna forindring?

@ Mycket bra 12
36% 36%
® Bra 8
@ Helt okej 1
@ Mindre bra 0
@ Vet g - har inte deltagit p& massan tidigare 12 ‘V
24%

Har ni nagra kommentarer kring att missan arrangerades pa varen istillet f6r pa hosten?

"Varen dr bittre f6r massan."

"Storre konkurrens med andra missor som har samtidigt under varen, men generellt passar viren vir
verksambhet bittre. "

"Skulle nog vara lite senare pa varen fér en dnnu bittre chans till bittre vider som gynnar bide
besokatre och utstillare. Vir dr glidje sd bra beslut att halla den dar."
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"Manga elever har redan valt inriktning till gymnasie pa varen"

nn

"Som ni skrev, bittre f6r sommarjobb och utbildning."
"bittre pd viren"
"Bara bra for var del att den ligger i mars - precis innan ansékningstiden till hégskolan startar."

"Inga kommentarer"

"_"

"Nej n

"bra"

"Vet e] n

"nej n

"jag tinker att niorna har ju dd redan gjort sina val sa det kanske inte har s stor behallning av denna
missa da har kanske dttorna mer behillning av att komma."

"Jag vet inte om det spelar ndgon roll. Kanske att det dr bittre pa hosten om man tinker pa elever
som var dir. Sd dem har det med sig infér gymnasie valet. annars har nog folk i allmdnhet mer energi
och dr mer positiva pd viren."

"Nej n

"Nej n

"Jattebra, mer naturligt med ansékningsperioder £6r utbildningar"

I'Nej n

"Alla dr mer mottagliga pd viren"

"f6r skolor osv tror jag de dr bittre pd hosten, dd ansSkan redan gitt ut £6r de som soker (tror jag) f6r
var del dr de lika bra vilket som."

Hnej n

"Jag tror att det var bra."

"Nej n

"Allmint trevligare pa varen. Ljusare lingre pd kvillen"

"nej n

"Det var min férsta ging men spontant skulle jag nog siga att jag 6nskar att det lag tidigare pa var-
vintern, kanske i februari efter sportloven istillet. D4 ger det foretagen mdoijlighet att arbeta upp nya
kontakter hela varen innan sommaruppehallet.”

"Varen dr en bra tid f6r méissan"

"Nej n

"Mycket bra"

Vilken tid pa aret tycker ni att Markarydsméissan bor arrangeras?

u
& Varen 21 2%
® Hosten 2
@& Spelaringen roll 9

@ Annat 1 6%‘ 64%
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21. Hur ofta vill ni att vi anordnar en liknande missa?

® Varje ar 20
® Vartannat ar 11
& Vart tredje &r 0
& Vart fjarde ar 1
& Annat 1

22. Tycker ni att vi ska ha kvar méjligheten for er att stélla ut fordon?

® la 28
® N 5

L

3%

61%

15%

85%

23. Om ja: Finns det nagra utvecklingsomraden och vad upplevde ni var bra?

"Det blir brist pa parkeringsplatser. Snélt av Ekebacken att ta parkeringsavgift."

"Arrangemang som dven utférs utomhus for att locka besokare. "
"Se tidigare svar. Ar mycket njda som det va i 4r."

non

"Det var bra"

"on

"Det skulle nog kunnat vara obemannat men det bestimmer de sjilva."
"vet ¢j"

"Kul att f4 se och testa att sitta i fordonen"

"Nej"

"vet inte"

"vet ¢j"

"gidrna personal vid fordonen. s man kan stilla frigor."

"Har inte ndgot svar pé det i skrivande stund."

"Att man kunde verkligen se till exempel polisens fordon och sa, det var bra"

"Vet ¢j"
"Vet inte"

"Bra att man kan fa titta i ett fordon som man kanske bara ser pa vigen annars "

nn

"Ja. Fler utstillare som 4r bemannade dir ute och kan finga upp besékarna. Nu stillde minga bara en

bil dir eller liknande men var inte dir f6r att kunna t.ex. visa upp fordonet eller svara pa frigor. "

"Vet ¢j."
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24.

"Nej"
"Bra att ingdngen var dndrad sd besokate inte missade fordonen. "

"Bra anordnat, jittebra kommunikation och aterkoppling"

"Jag stillde inte ut sjilv men det var jitteintressant att se andras fordon och lira sig mer om alla
kompetens som finns i Markaryd."

"ett fint inslag ddr man fick ser olika f6retags fordon"
"Vet ej"

Finns det nagot annat som ni vill skicka med oss till framtida méssor?

"Fokusera pi att locka med fler sméd och medelstora féretag som utsillare.”
"Tidslingden pa missan, uppligget med elever och allminheten. "

"Fortsitt det 4r bra och viktigt!"
">"

nn

nn

"vet ¢j"

"Lokalen var littillginglig dven for vara studentrepresentanter som inte kom med bil utan med
kommunala firdmedel"

"nej, vildigt trevligt "

"Bra jobbat!!l"

"Ni skotte det jitte bra inget att anmarka pal"

"Nej"

"trevligt att samla kompetenser, stirka lokalkinnedom"

"For manga fragor i enkiten :-)"

"Fortsitt som ni gér och utveckla missan efter behov."
"Fortsitt att vara sa engagerade och positiva som ni har varit nu!"
"Mer kunskap"
”Nej"
"Inte vad vi kommer pa"
"Nej"
"Andas! "
”Nej n
b
"Riktigt bra jobbat! Vilken kimpatinsats, vildigt imponerande! "
"Nej"
”Nej"
”Nej"
I'Nej"
"Det var jattebra organiserat! Ta 4t er av det och fortsitt pd samma vig. Det kindes som ni gjorde alla
] g p g g
ratt!"
"Fortsitt som ni goér. Ni dr fantastiska "
”Nej"
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5 Reflektioner

Utvardering allmé@nheten

Resultaten visar att Markarydsmassan 2026 har varit mycket uppskattad, med en genomgaende hog
n6jdhet bland besckande. Sirskilt utstillarutbudet, organiseringen av missan och nitverksméjligheterna
fir starka omdémen, vilket tyder pa att arrangemanget 1 stort har fungerat vl och motsvarat bestkarnas

férvintningar.

Samtidigt finns det en mindre andel som upplever vissa delar som “medel”, vilket visar att det fortfarande
finns utrymme f6r forbattring. Framfor allt kan organiseringen av miéssan och nitverksmoiligheter
utvecklas ytterligare fOr att stirka helhetsupplevelsen dnnu mer.

Sammanfattningsvis bekriftar resultaten att missan varit framgingsrik, men ocksa att fortsatt
utvecklingsarbete édr viktigt for att bibehalla och héja kvaliteten infér framtida evenemang.

Det goda resultatet i insamlingen av svar kan till stor del tillskrivas den nya satsningen med en bemannad

utvirderingsmonter, vilket resulterade i en hégre svarsfrekvens jaimfort med tidigare ar.

Utvardering utstdllare

Resultaten visar att Markarydsmissan 2026 har varit mycket uppskattad dven bland utstillarna, med en
genomgiende hég néjdhet kring arrangérernas bemétande och den férberedande informationen. Sdrskilt
virdskapet, servicenivin och missans organisering fir starka omdémen, vilket visar att méssan utgor en
viktig plattform f6r foretagens lokala férankring.

En av de viktigaste insikterna i drets utvirdering dr att utstillarna i h6g grad ser missan som en strategisk
métesplats. For majoriteten dr ett omedelbart personalbehov inte det primira, istillet virderas méjligheten
att synas, stirka sitt lokala varumirke och méta kollegor och invanare under littsamma former. Denna roll
som motesplats bekriftas ocksa av det lyckade skiftet till en virmissa. Gensvaret visar att viren ir en
tidpunkt som skapar energi och bittre matchar bdde niringslivets och skolans arshjul, vilket gynnar

missans funktion som en plats f6r lingsiktigt relationsbyggande.

I samband med tidpunkten pé dret har dven forslag kring malgrupperna inom skolan framkommit.
Eftersom niondeklassare ofta redan har gjort sina gymnasieval nir virmissan dger rum, finns det forslag
fran utstillare att i framtiden dven inkludera elever i drskurs 8. Reflektionen 4r att vi genom att bjuda in de
yngre drskullarna kan vicka ett tidigare intresse och ge dem bittre forutsdttningar infér deras kommande
val. Det finns dven ett uttalat 6nskemal om att i h6gre grad aktivera de deltagande eleverna genom
specifika uppdrag, f6r att skapa en mer meningsfull dialog mellan ungdomar och utstillare.

Samtidigt finns det omriden dir feedbacken dr mer varierad. En central punkt r6r UF-féretagens roll och
placering. Mdnga utstillare lyfter fram de unga entreprendrerna som ett mycket inspirerande inslag som
bidrar till missans dynamik, men noterar att deras placering i en separat del av lokalen begrinsade
interaktionen. Kulturarrangemanget upplevdes dven forsvira for besdkande att ta sig till UF-torget. Det
finns en tydlig 6nskan om att bittre integrera UF-foretagen i det ordinarie missflodet for att ytterligare

starka massans funktion som en sammanhallen arena for alla lokala aktorer.
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Sammanfattningsvis bekriftar resultaten att méssan har varit framgangsrik och att den fyller en viktig
funktion som social och professionell knutpunkt i Markaryd. Genom att fortsitta utveckla den fysiska
organiseringen och ge UF-foretagen en mer central plats i detta méte kan vi hoja kvaliteten och den
gemensamma nyttan ytterligare infr framtida evenemang.

Logistik och parkering

Trots forberedelserna med att kartligga ytor visade det sig att parkeringskapaciteten var otillrdcklig for att
méta det stora bes6ksantalet. Da mojligheterna att skapa ytterligare platser i det aktuella omradet ér
begrinsade, uppstod utmaningar som paverkade tillgingligheten negativt.

Det héga trycket pa ytorna innebir att valet av lokal behover ses 6ver infor framtida méssor. Slutsatsen ar
att en framtida tillvixt kriver antingen en plats med bittre infrastruktur £6r fordon eller alternativa

16sningar for att hantera bestksflodet.

Fordonsutstallning och besoksflode

Det strategiska beslutet att vigleda besokarna genom fordonsutstillningen fOr att nd entrén gav ett mycket
gott resultat och dr en viktig lirdom att ta med sig. Genom att integrera utomhusytan i det naturliga
bestksflodet sidkerstilldes att fordonsutstillningen blev en aktiv och vilkomnande del av missupplevelsen.
Detta skapade ett besokstryck som visade upp bredden i kommunens niringsliv redan innan bestkarna

klev in i huvudlokalen.

I efterthand, och med st6d i utstillarnas feedback, kan vi reflektera éver hur vi bist nyttjar denna
utstillning. Det har framkommit en tydlig 6nskan om att fler utstillare bemannar sina fordon for att
kunna méta bes6ksflédet med direkt dialog. Reflektionen 4r att den lyckade logistiken kring flédet skapar
en potential f6r dnnu djupare interaktion; om fler fordon 4r bemannade kan utomhusytan ga frin att vara
en visuell utstillning till att bli en levande métesplats. Framéver bor vi darfér uppmuntra till hogre

personlig nirvaro utomhus for att maximera virdet av den strategiska placeringen.

Digital omstdalining och tillganglighet

Overgangen till digital information gjorde hanteringen av missmaterialet bade mer flexibel och
miljévinlig. Genom att anvinda QR-koder och digitala skdrmar kunde informationen uppdateras i realtid,
vilket sikerstillde att besékarna alltid hade tillgang till aktuellt program. Digitaliseringen blev ocksa en
vinst for tillgingligheten, besékare med funktionsvariationer kunde enkelt ta del av allt innehall direkt i
sina egna enheter eller linad enhet. Dessutom minimerades pappersavtallet, vilket bidrog till Markaryds
kommuns hallbarhetsmal.

Satsningen p& UF-féretag

Inkluderingen av UF-torget och méjligheten till pitchar resulterade i en virdefull samverkan mellan skola
och niringsliv. Genom att de unga entreprendrerna gavs en egen arena i anslutning till mésslokalen
skapades en naturlig métesplats som uppskattades av bade bestkare och etablerade féretagare. Resultatet
av pitcharna var sirskilt positivt, dd det gav UF-féretagarna praktisk erfarenhet av professionell
marknadsforing samtidigt som det bidrog till en levande och dynamisk programpunkt under méssan.

Sida 28 av 32



EEAMARKARYDS
g KOMMUN

Forsalining och social hdllbarhet

Samarbetet med skolklassen 61l vil ut och bidrog till en levande atmosfir under missans publika del.
Genom att rikta klassens férsiljning mot besokarna skapades en bra balans dir eleverna fick ett
vilkommet tillskott till sin klasskassa. Det var dessutom tydligt uppskattat av bes6karna att f4 méjligheten
att stédja en lokal skolklass. Detta upplige gjorde det enkelt f6r beskarna att hitta fortiring pad plats och

torstirkte massans roll som en arena som engagerar lokalsamhillet i alla led.

Kulturarrangemang och atmosfar

Inslaget med musikskolan bidrog till att skapa en levande och energifylld atmosfir, sirskilt under de delar
av dagen dé besoksintensiteten i 6vrigt kunde dippa. Det strategiska virdet i att engagera lokala ungdomar
ar tydligt; det lockar en bredare publik av anhériga och stirker mdssans roll som en social métesplats f6r
hela kommunen. Ménga utstillare lyfte fram detta som en “frisk flikt” som gav ny energi till hallen.

Samtidigt ger utvirderingen upphov till en viktig reflektion kring balansen mellan underhallning och
missans kirna — dialogen i montrarna. Feedbacken visar att ljudvolymen stundtals blev en utmaning for
utstillarna, vilket férsvarade moéjligheten till samtal. En bidragande orsak var att repetitioner och
ljudcheckar pagick under pigiende pass, vilket upplevdes som mycket stérande f6r utstillarna. En tinkbar
16sning f6r att behdlla det kulturella mervirdet utan att kompromissa med samtalsmiljén 4r att f6rldgga

framtridandena till en separat, angrinsande lokal.

Reflektionen framat édr att vi behéver se 6ver ljudets spridning och scenens placering, samt infora tydligare
riktlinjer fér férberedelser. Repetitioner bor enbart ske under paustiden mellan passen eller fére massans
O6ppnande. Genom att tidsstyra framtridandena tydligare och skapa dedikerade “ljudzoner” kan vi behalla
det kulturella mervirdet utan att det inkriktar pa de professionella motena. Malet dr att musiken ska rama
in missan snarare 4n att konkurrera med den.

Kontinuitet, nGrvaro och sena ankomster

En utmaning som noterats, och som dven pdpekats av besdkare, ror utstillarnas nirvaro under méssans
samtliga delar. Vi har identifierat ett problem med att vissa utstillare anlinde forst till missans andra pass,
medan andra valde att packa ithop och limna missan i pausen mellan passen. Detta resulterade i tomma

montrar under olika delar av dagen, vilket sinker missans kvalitet.

Reflektionen dr att vi fram&ver behdver vara mycket tydligare med att deltagandet giller frimst f6r hela
arrangemanget. For att sidkra en professionell upplevelse bor vi fortydliga om att vi helst ser att man inte

plockar ner sin monter i pausen eller under pigaende missa.

Oversyn av tidsplanering och fldédesoptimering

Det finns ett tydligt 6nskemal frian deltagare om att se 6ver missans Sppettider, med fokus pa att
komprimera skoldelen och forlinga passet f6r allmdnheten. Vi ser ett behov av att utreda hur vi kan
erbjuda mer tid for dialog, men en sidan férindring kriver en noggrann analys av hur det paverkar
sdkerheten och det totala bes6karantalet 1 byggnaden.
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Foljande alternativ f6r framtida tidsplanering har identifierats:
e Tidigareldggning (kl. 10:00-14:00 & 15:00-18:00)

Detta alternativ skapar en naturlig paus pa en timme, vilket underlittar logistik och flédesbyten
avsevirt. Det ger en tydlig struktur £6r att témma lokalen innan nista grupp slipps in.

e Senareliggning (kl. 13:00-15:30 & 16:00-19:00)

Genom att férskjuta missan till senare pé kvillen maximeras tillgidngligheten fér den arbetande
malgruppen. Det stiller dock hégre krav pa utstillarnas uthallighet och kriver en effektiv
hantering av det korta bytet mellan passen.

e Overlappande (kl. 13:00-15:30 & 15:00-18:00)

Detta alternativ optimerar tiden fér bade elever och allminhet men innebdr att tva olika
malgrupper vistas i lokalen samtidigt under 30 minuter.

Den storsta utmaningen ligger i att balansera 6nskemalet om 6kad tillgianglighet mot kraven pd en trygg
milj6. Sirskilt alternativet med 6verlappande tider kriver en férdjupad utredning kring utrymningsvigar,
tringsel och byggnadens maxkapacitet. Reflektionen ér att vi behéver sikerstilla att flddena kan styras sa
att tringseln vid entréer och i missgangar inte dventyrar sikerheten.

Resultat — Sammanfattning och rekordnoteringar

Markarydsmissan 2026 blev en betydande framgang och slog rekord pa flera fronter. Genom ett
strategiskt arbete med marknadsféring och ett utvecklat masskoncept uppnaddes féljande milstolpat:

e Besoksrekord

Missan lockade fler besokare, vilket bekraftar det stora intresset frin bade invanare och externa
gaster.

e Antal utstillare

Antalet utstillare satte nytt rekord och missan visade upp en storre bredd én tidigare ar. Sdrskilt
mirkbart var det 6kade deltagandet frain myndigheter samt hégskolor och universitet, vilket
stirkte missans roll som en viktig plattform fér utbildning och karridrvigar.

¢ Fordonsutstillningen

Aven utomhusytan satte rekord i antal utstillda fordon, vilket skapade en vilkomnande entré till
miéssomradet.

Dessa rekordnoteringar visar pd missans vixande betydelse som en central métesplats for niringsliv,
utbildning och invéinare i Markaryd.
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Kapacitetstak fér hela méssomrdadet

Vi kan konstatera att missan nu har natt sitt absoluta kapacitetstak, vilket omfattar savil inomhuslokalen
som ytan for fordonsutstillningen. Det handlar inte lingre bara om kvadratmeter f6r montrar, utan om att
vi har natt en grins f6r hur méanga utstillare, fordon och besdkare vi kan hantera samtidigt pa ett sikert
och kvalitativt sdtt. Tringseln riskerar att motverka missans frimsta syfte — att vara en fungerande och

inbjudande motesplats.

Infér framtiden tvingar detta oss att reflektera Gver tvd mojliga strategier:

e Alternativ 1: Begrinsning och kvalitetsfokus

Genom att sitta ett fast tak fOr antal utstallare och fordon, samt infora en kolista, kan vi dterta
kontrollen 6ver flédena. Detta skulle méjliggora en luftigare layout inne, en mer littillginglig
fordonsutstillning ute och en tryggare miljé t6r bes6karna. Genom att prioritera kvalitet och
motesmiljé framfér volym kan vi sikerstilla att nidtverkandet forblir effektivt trots ytans

begrinsningar.
e Alternativ 2: Utredning av stérre lokallésningar och utomhusytor

Det stora och vixande intresset visar att méissan har potential att bli 4nnu storre. For att kunna
vilkomna fler féretag, hantera fler tunga fordon och ta emot ett 6kande antal bestkare pa ett
sikert sitt, behdver vi utreda méjligheten till en plats med stérre kapacitet. En expansion skulle ge
utrymme f0r tillvixt, bittre judmiljder och en mer sammanhallen upplevelse dir alla delar av

missan fir plats att andas.

Vi har natt ”max” i nuvarande form, bade pa parkeringsytan och i misshallen. Valet mellan att begrinsa
deltagandet eller skala upp genom ett lokalbyte blir en viktig strategisk fraga infor planeringen av framtida

massa.

Slutsafts

Markarydsmissan 2026 blev en framgiang med rekordminga besdkare, utstillare och fordon, vilket
bekriftar dess roll som en central métesplats for niringsliv och utbildning. Det finns framtida atgirder om
6nskan om att det ska vara h6gre bemanning av utomhusfordon, bittre integration av UF-féretag samt

16sningar f6r parkeringslogistik och ljudmiljé.
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6 Bilaga

Bilaga 1 - Kommunikationsrapport Markarydsmassan 2026.
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